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Il marketing dei prodotti turistici: il prodotto turistico, il turista, la segmentazione della domanda, il
posizionamento del prodotto turistico.
Il marketing operativo del prodotto alberghiero, Il marketing operativo del viaggio organizzato.

Testi consigliati:
- CESARIN, Il marketing dei prodotti turistici, specificita e varieta, Giappichelli, u.e.
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